


COSA SONO LE AMAZON
ADS?

LA PAROLA ADS STA PER ADVERTISING, OVVERO
PUBBLICITA.

Quindi le Amazon ADS sono uno degli strumenti pubblicitari messi a
disposizione da Amazon per i suoi venditori/autori.

Prima di capire perché e fondamentale sfruttare questo strumento, é
bene fare una piccola distinzione fra...




JoAN
Not ungodly at all, you added ten
years to my husband-s life.

o the press paople.

CRESCITA ORGANICA










PERCIO, IMPARARE A SFRUTTARE

LE AMAZON ADS

e fondamentale per dare una spinta al tuo libro







Tipologie di sponsorizzazione

SPONSORED SPONSORED
PRODUCT BRANDS




Scegli il tipo di campagna

Sponsored Products

B
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Promuovi i prodotti agli acquirenti
che eseguono attivamente una
ricerca con parole chiave correlate o
che visualizzano prodotti simili su
Amazon.

% Continua y

@ Scopri Sponsored Products

‘ Visualizza bozze ‘

Sponsored Brands

[ |

Aiuta gli acquirenti a scoprire il tuo
brand e i tuoi prodotti su Amazon
con contenuti creativi avanzati e
coinvolgenti.

9 Continua y

@ ldoneita per Sponsored Brands




,,?13)-.1 Scopri la maledizione. Abbraccia il soprannaturale
Acquista i libri Cesarino Bellini Artioli »

La maledizione del Divoratore di Anime: Romanzo Apotheosis. la maledizione del Divoratore di Malum. La maledizione del Divoratore di Anime.
Gotico Anime. Volume 2: Romanzo Gotico Volume 3: Romanzo Gotico
i T .'-' -IEE .:-: .:-: .:-: .:-: 4."’ .:-: -:-: .:-: .:-: 4_;

Scopri guesti risultati.

Sponsorizzato

Alexander: La Sposa di Sangue: Una Serie d'’Amore Paranormale (I Vampiri di Londra Vol. 1)
di Lorelei Moone , Alice Arcoleo, e al. | Venduto da: Amazon Media EU S.arl. | 17 apr. 2020

T4 Wrrwriris ~ (88)
Formato Kindle
C . o ol 3 _ .
ITETA \. NE L? 3,99 Prezzo di copertina: 38,39€
LA SPOSA D SAMNI .LIII' include IVA (dove applicabile)
LORELFI MODONE Disponibile immediatamente

Acquistare adesso con 1-Click ®

Quello che vedi in alto € un esempio di Sponsored brands, infatti abbiamo il logo dell'autore, una
frase accattivante che dovrebbe indurci a cliccare per scoprire di piu e un accenno ai libri
dell'autore.

Subito sotto invece abbiamo un esempio di Sponsored products, ovvero la promozione di un
singolo libro, che verra suggerito a seconda delle parole chiave a esso associate in fase di
targeting.



PRIMA DI VEDERE NEL
DETTAGLIO COME
FUNZIONANO LE CAMPAGNTE,
SCOPRIAMO QUALI

REQUISITI DOBBIAMO
AVERE PER POTERLE
AVVIARE.
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Facciamo un esempio pratico di
come viene stabilito il costo del clic

Romanzi fantasy d'amore

Il Venditore 1 alla parola
chiave ROMANZI FANTASY
D'AMORE ha offerto € 0,80

Il Venditore 2 alla parola
chiave ROMANZI FANTASY ha
offerto € 0,70

Il Venditore 3 alla parola
chiave ROMANZI ha offerto €
0,60

Come potete notare tutti e
tre i venditori competono per
questa ricerca perché
all'interno delle loro parole
chiave ci sono quelle inserite
dall'utente, ma uno solo la
spuntera sugli altri, e
owiamente sara quello che
ha offerto di piu.

In questo caso il Venditore 1
vince l'asta, ma il clic non gli
costera € 0,80, bensi il prezzo
offerto dal Venditore che
viene dopo di lui con
I'aggiunta di 1 centesimo.
Quindi paghera € 0,71.




Amazon non modifichera |'offerta

In questo caso Amazon diminuira |'offerta fino Amazon aumentera o diminuira l'offerta fino a
a un massimo del 100% quando e meno un massimo del 100% quando e piu 0 meno
probabile che generi una vendita probabile che generi una vendita

Le offerte dinamiche fanno in modo che il tuo titolo non venga mostrato a utenti ritenuti "non
papabili" come acquirenti.



Sponsorizzazione prodotto

PdeC}tti i @ Aggiungi i prodotti che desideri pubblicizzare

Q, Cerca per titolo del libro o per ASIN

Aqqiunai tutto in quest .
goifinigt 7D W QsS4 FAgina Aggiungi un libro da pubblicizzare

CAVIE 2 - Identita
Wrirdrdrdr(28) 15 00€699¢€

Disponibile in magazzino
ASIN: BOBTTYREFW

CAVIE

Jrirdrdror(60) 7,99 € Disponibile in magazzino
ASIN: BO7X55DY4L

Cavie

Frirdrdri7(60) 1558€1510¢€
I Scarsa disponibilita
ASIM: BBB55165971

Germaoglio (La Saga R.1.G. Vol. 3)

Yrordr#dr(19) 2,99 € Disponibile in magazzino
ASIM: BOTD5SIXBZI

Germoglio
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1-44 of 44 risultati € ¥




Ovvero definire come €
guando il nhostro annuncio
dovra essere mostrato




Tipologie di targeting
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AUTOMATICO MANUALE A CORRISPONDENZA
NEGATIVA




CORRISPONDENZE
PER PAROLE

CHIAVE




Sfrutta le campagne automatiche: scarica i report e
analizza le performance dei termini di ricerca per
individuare quelle che hanno generato vendite.

Sii specifico: usa combinazioni di parole chiave che
descrivano alla perfezione il tuo libro

Proteggi il tuo brand: includi il nome del tuo brand per
difenderti da chi potrebbe utilizzarti per posizionarsi
Ricerca organica: utilizza le parole chiave che hai inserito
per aumentarne la rilevanza



e possibile, oltre alle
parole chiave,
utilizzare come

riferimento anche altri
prodotti




IMPOSTAZIONE DEL BUDGET

Il budget viene impostato in formato giornaliero, quindi la cifra che
andrai a inserire corrispondera a quanto sei disposto a spendere
giornalmente. Di conseguenza a definire la spesa massima sara la
scadenza della tua campagna.

Im FJOStEI Zioni @ Consulta la guida alle impostazioni della campagna

Nome campagna &

- Campagna - 20/2/2025 11:47:36 |

Inizio @ Fine O

[ 20 feb 2023 ] [ Messuna data di scadenza ]
Paese

Italia

Budget giornaliero o

| 3

i\_ Salva come bozza _/J Lancia una campagna







Come leggere i report

|| totale della spesa Il numero di volte in Il numero di volte in L'importo medio L'importo totale
pubblicitaria diviso cui I'annuncio e cui gli acquirenti che paghi per della tua campagna
per le vendite totali stato visualizzato hanno fatto clic ciascun clic
generate. sull'annuncio
Questo dato deve
stare sempre sotto il
35%

Analizzare i report € molto importante per definire una buona strategia di Advertising. A tal
proposito ti suggerisco di scaricare i report anche per termini di ricerca, cosi da concentrarti su cio
che funziona per escludere invece cio che non porta guadagno.



RICORDA

CIIE...

Avere paura di fallire e normale.
Ma e cento volte meglio tentare e fallire,
piuttosto che non provarci affatto!




Tutto ciod che & riportato in questo documento (contenuti, testi e
immagini) & di proprieta di Liliana Marchesi ed & protetto dal diritto
d'autore e di proprieta intellettuale.

Solo template e parte della grafica sono stati presi sul web (Canva.com).
Pertanto e severamente vietato copiare o ridistribuire il contenuto sia
nella sua integrita sia in minima parte.

Copyright © 2023




CONTATTI

><

-
©

info@selfcreation.it

https://selfcreation.it

@liliana.marchesi

heeps://lilianamarchesi.it

+39 353 4516335
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